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“La secretaria de competitividad y desarrollo econdmico
adelanta el proceso de factibilidad y creacion de la
agencia de comercializacion e innovacion para el
desarrollo de Cundinamarca, apuesta destinada Al
fortalecimiento y articulacion de actores que permita
mejores precios a los productores, disminucidon de 1as
cadenas de intermediacion, posicionamiento de |os
productos del Departamento, fortalecimiento de las
diferentes cadenas desde |la produccion hasta la
comercializacion y consolidacion de aglomeraciones”.
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ANALISIS DE CONTEXTO Y ESTUDIO DE MERCADO
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Fuente: Elaboracion CID, datos DANE



BENCHMARKING NACIONAL E INTERNACIONAL

Sectores de Mision
impacto

Servicios Funcidn

Estructura
Naturaleza organizacional

juridica



LA ORIENTACION DE LA AGENCIA

MInCIT - INNpulsa
Agroproductiva
«—  “ESTRATEGIA PARA IMPULSAR LA
COMERCIALIZACION
AGROPECUARIA Y
AGROINDUSTRIAL”
(MinAgricultura — Res. 6/2020)

\
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“encadenamientos de “la activacién de circuitos cortos “la adecuaciéon de centros de
economias agropecuarias de comercializacion mediante la acopio y la generacion de
(organizaciones) y promocion en los mercados capacidades para la
agroindustriales con otras formas urbanos de la producciéon de transformacion y la

y escalas de produccion” este tipo de economia” comercializaciéon”



AGENCIA DE COMERCIALIZACION E INNOVACION PARA
EL DESARROLLO DEL DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA

\

Es una agencia especializada
para el fomento de la competi-
tividad, la innovacion vy la
comercializacion como
organismo especializado en el

asesoramiento profesional,
promocién de los mercados,
coordinacion interinstitucional,
fomento al desarrollo producti-
vo Yy fortalecimiento de los
territorios con buenas practicas
comerciales, empresariales e
innovadoras.
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Objetivos especificos

de las dreas misionales

- Promocionar el fterritorio
mediante la consolidacion de
alianzas intra e interinstituciona-
les para el fomentos redes.

- Formular y Partficipar de la
gjecucion de proyectos de
comercializacién y de promo-
cion de mercados.

Elaborar estudios de inteligen-
cia de mercados para fortale-
cer la comercializacion.

- Promover las aglomeraciones
productivas y de los tferritorios
competitivos del departamen-
to

-Participar, gestionar, negociar,
y/0 asesorar en los procesos de
gestion e implementacion de
proyectos de competitividad

/



AGENCIA DE COMERCIALIZACION E INNOVACION PARA
EL DESARROLLO DEL DEPARTAMENTO DE CUNDINAMARCA

« ‘"Los sistemas territoriales de innovacion - STI, son entendidos como
Sistemas Territoriales de sistemas complejos que favorecen y consolidan relaciones entre
innovacidn diferentes grupos de actores tanto publicos como privados, que
arficulados en redes de conocimiento fienen el propdsito de
incrementar y mejorar las capacidades de aprendizaje, gestion de
conocimiento agropecuario e innovacion abierta que emergen en un
territorio  particular establecido a partir del reconocimiento de
inferacciones especificas enfre sus dimensiones biofisicas, cultuales,
institucionales, socioecondmicas, entre ofras”. Ley 1876 de 2007

« Con la creacion y fortalecimiento de las capacidades de gestion y
direccionamiento estratégico

« Para la generacion y apropiacion de la informacion y conocimiento

desde el interior del gobierno departamental de la informacion

Sistemas productivos caracteristica del ferritorio, de los actores y de las capacidades
locales productivas, econdmicas, sociales y ambientales.

Capacidades endogenas « Plataformas para fortalecer las capacidades enddgenas desde los

territorios.




PROPUESTA DE VALOR DE LA AGENCIA

« Primera agencia especializada en el pais a nivel departfamental para la comercializacion vy el
fortalecimiento de los mercados en el sector agropecuario y agroindustrial.

« Promover las aglomeraciones productivas y de los territorios del departamento mediante el
desarrollo de capacidades enddgenas a nivel local para el fomento de lainnovacion.

- Confluencia y articulacién de entidades del orden nacional, departamental y local para
corregir problemas de asimetrias de informacioén y reducir costos de transaccion.

« Confluencia de recursos financieros y de capacidades para el apoyo de planes y programas
de los productores y empresarios agroindustriales: comercializacion, asistencia técnica,
extensionismo tecnoldgico, innovacion y fortalecimiento asociativo.

- Capacidad de movilizaciéon y promocion de |a inversion en el sector rural del departamento.

- Capacidad para liderar y promover los Sistemas Territoriales de Innovacién Agropecuaria de

Cundinamarca dispuesto en la Ley 1876 de 2017 en el marco de las CRC.

o
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FUNCIONES DE LA AGENCIA

« Adoptar los planes estratégicos para ejecucion de las politicas de comercializacion,
innovacion y competitividad del sector productivo del territorio cundinamarqués.

« Desarrollar la gestion econdmica necesaria para la ejecucion de planes programas y
proyectos asociados al desarrollo del objeto de la Agencia.

« Promover los planes, programas y proyectos orientados al fortalecimiento del desarrollo
economico y social del departamento que confribuyan a la productividad, competitividad,
innovacion, desarrollo sostenible y promocion de los mercados del territorio cundinamarqués.

« Definir criterios para impulsar el desarrollo econdmico sostenible del departamento, mediante
la implementacion de programas especificos en aglomeraciones productivas del
departamento, provinciales, locales, sectoriales y cadenas de valor soportadas en la
comercializacion e innovacion.

Gober de (GID
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FUNCIONES DE LA AGENCIA

Definir y desarrollar los planes, programas y proyectos orientados al fortalecimiento de los
programas de la promocion del territorio, atraccion de inversion y la colaboracion estratégica
intfra e interinstitucional.

Definir y disenar esquemas de operacion y animacion de redes, de aglomeraciones
productivas y de ferritorios competitivos para la promocidon mediante la consolidacion de
alianzas intra e interinstitucionales.

Promover los planes, programas y proyectos orientados al desarrollo de capacidades y
fortalecimiento de la innovacion empresarial en el marco del sistema regional de innovacion
y competitividad.

Participar, gestionar, negociar, y/o asesorar en los procesos de gestion e implementacion de
proyectos de infraestructura para la comercializacion, innovacion y competitividad.
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FUNCIONES DE LA AGENCIA

« Promover y ejecutar las politicas de promocion y comercializacion de bienes y servicios del
Departamento.

« Definir y disenar esquemas de incubacion y desarrollo de emprendimientos para la
comercializacion en innovacion de productos de origen cundinamarqués.

« Definir los criterios para la creacion e implementacion de mecanismos de financiamiento y
fondeo de recursos orientado al desarrollo o soporte de garantias y para el apalancamiento
de iniciativas mediante capital semilla.

« Desarrollar y explotar comercialmente los bienes intangibles y derechos de propiedad
intelectual.

« Articular con las demds Secretarias del Departamento la ejecucion de las politicas mediante
la ejecucion planes, programa y proyectos del sector productivo del departamento.

Gober de (GIRD\
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CRITERIOS DE LOCALIZACION DE CUNDINAMARCA

Modelo de localizacién continua - Macro localizacién (gravitacional)

Total trafico por peajes 2019-2020 Total trafico por peajes 2019-2020

25000000
20000000
18000000
16000000 20000000
14000000
12000000 15000000
10000000
8000000 10000000
6000000
4000000 5000000
2000000 ‘ ‘ I I I
0 I I H I B B s = - 0
R \arS SR\ SIS 2N SN SN S ¢ N R RO s AN s RN R o IR SR IR O e
O P o %O%Vﬁb(& © O & SR \5500& o &?QO%VSZ)Y\ S F O FFFFFLITLI T I FELE DL
‘?‘%O 0\2\\5 Q@% ~ S Y(}Q‘ @) (}S(/ \?BO VVQ*_ RV K v O‘?‘OO‘?‘ %(}S(/ C/Y\ %{3‘?‘ O\§</ OS(/ @) Q %‘?“ B @G & Q\% @‘?‘O \QY‘ C;V \54/\‘?* %Y}/ O‘?‘\ o Y\O\z\ Y/}\r \o(é(/
© AN F &0 Nexgie & @v@ B 4\\»‘? &K L e © N O&
] N
%



MODELO OPERACIONAL TIENDAS
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MODELO OPERACIONAL TIENDAS: Red de proveeduria
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MODELO OPERACIONAL TIENDAS

PLANTA PRIMER PISO
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MODELO OPERACIONAL TIENDAS




MODELO OPERACIONAL TIENDAS

TRIPLE C AREA SERVICIOS INVERSION
Tipo I: Central de abastecimiento _
mayorista Ven’rqs mayoristas o Restaurantesy cafeterias i :
Cantidad: 3 _ E\spdq;:p de productores (minoristas) Enfermeria ey
Localizacién: 4 i uditorio Hotel
26,2 hO Parqueadero Bc:rjcos y cgjeros -
Bodegas de almacenamiento Bafos publicos e
Soacha, Sabana Cuartos frios Asesorias comerciales o ey ||
Occidente y Estacién integral de servicio a Empizgz SZ :;Gen;%c?gfo N e
Sabana Centro vehiculos P J 00 O O
Tipo ll: Cenfral de o N L
comercializacion especializada Procesos L}m’rcrps. selepmon, clasificacion, lavado, empaque
; . Procesamiento industrial
Canfidad: 3 g N T Area para ensayos de campo
Localizacion: 3,4 ha Laboratorio
Cuartos frios
Por Bodegas
aglomeracion Bdscula
productiva

Manejo de residuos

Tipo lll: Plaza municipal

. . Circulaci
dici g Ventas minoristas [ [T
_ acondicionada Parqueadero i I y
Cantidad: - Cuarto frio JU L EET B TR
Por requerimiento Cicdecidn i . .
querimi 0,9 ha Bodega N 18w
Localizacion: Zona de acondicionamiento ESt B
Porrequerimiento Restaurante y cafeteria n AL
Cajeros 165856
Banos publicos

Circulacion
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